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] e Définitions et présentation du marketing
’ e Mise en place d’'une stratégie marketing aprés analyse de I'environnement

Réalisation d’'un plan marketing
OBJECTIFS
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e Dirigeants d'entreprises non salariés
(A LW e Conjoints collaborateurs
e Entreprises de moins d'un an d'existence
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Le marketing : définitions et utilité
o Principales missions du marketing : diagnostic, recommandation et mise en
ceuvre
o Evolutions & tendances : webmarketing, médias sociaux, tendances clés

Analyse de son environnement, de la concurrence et des publics-cibles
o Définition de la stratégie marketing : les étapes clés
o Segmentation et ciblage des marchés prioritaires
o Le positionnementd’'une marque ou d’'une gamme de produits/services

Q

~

PROGRAMME

Réalisation d’un plan marketing
o Structure type d’un plan marketing
o Meéthodes et outils de pilotage et de contrble

Cas pratique et analyse
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